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A razao do Festival
O WAVE FESTIVAL tem por objetivo oferecer aos profissionais e empresarios da industria da
comunicacado a oportunidade de promover seus trabalhos através da exibicdo de seu material
mais original e criativo, em um evento com proposta Unica em toda a América Latina e mercado
hispano-americano.

Regulamento da Categoria: PROMO

Data e Local
A data oficial do WAVE FESTIVAL IN RIO sera nos dias 05 e 06 de Abril de 2017 e 0 mesmo sera
realizado no Brasil, Rio de Janeiro-RJ no Hotel Copacabana Palace:

Dias 04 e 05: Julgamento

Dias 05 e 06: Seminario

Dia 06 — Young Wave Circus

Dia 06 — Cerimbnia de Premiacdo

Data Final das inscri¢oes

O ultimo dia para finalizar sua inscricdo sera 17 de marco de 2017.

Todos os materiais, documentacdo e pagamentos deverdo ter sido recebidos pelos
Organizadores até essa data. As inscricdes ndo poderdo ser canceladas a partir do dia 17 de
marco de 2017.

Julgamento
Um juri internacional especializado julgara as pecas.

Fases do Julgamento
1. O shortlist é definido por categoria e nele serdo classificadas as pec¢as que, através de
um sistema digital de votacdo e apuracdo, tenham sido as mais bem votadas.

2. Em uma segunda fase, em discussado aberta, os jurados apuram as pecas merecedoras
dos WAVE OURO, PRATA E BRONZE. Um GRAND PRIX é selecionado, também através de
discussdo aberta, entre as pegas que mereceram Ouro.

3. Em qualquer das fases, o jurado cuja peca esteja sendo avaliada ndo tem permissdo de
voto. A decisdo do Juri sera sempre considerada definitiva e soberana.

Prémios

1. Os Prémios serao atribuidos da seguinte forma:

UM GRAND PRIX pode ser escolhido nas CATEGORIAS.

Os prémios WAVE OURO, PRATA E BRONZE em cada categoria receberdo um troféu. Cada
prémio sera atribuido a empresa responsavel pela inscricdo da pega.

Tratamento e Publicagdo das Pegas

1. Todo material submetido ao Festival torna-se propriedade dos Organizadores e nao sera
devolvido.
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2. Aos responsaveis por cada inscricdo podera ser solicitado envio de material adicional
com vistas a exibicdo e divulgacdo de pecas constantes no shortlist ou premiadas. Nenhuma
peca premiada ou dados técnicos poderdo ser alterados apds o julgamento caso solicitada para
divulgacao pelo WAVE FESTIVAL.

3. Com o objetivo de promover e difundir o festival, os responsaveis por cada peca
entendem que seu material passara a fazer parte do acervo permanente e histérico do WAVE
FESTIVAL, autorizando assim os organizadores a utilizar esse material em apresentagées
publicas ou privadas, bem como utiliza-las em seu préprio material de divulgacdo, ou ainda em
pecas para comercializacdo.

4, Esse acervo histérico é de propriedade exclusiva dos Organizadores, ndo podendo,
portanto, ser divulgado, duplicado ou copiado, em parte ou no seu todo, de qualquer forma ou
para qualquer objetivo, sem autorizacdo prévia da organizagao do evento.

5. Os Organizadores, assegurados pelos responsaveis de cada peca inscrita, entendem seus
os direitos para uso e comercializacdo das pecas participantes do Festival; os responsaveis por
cada peca inscrita deverao estar ao lado dos Organizadores no sentido de esclarecer e suportar
gualquer demanda acerca da posterior utilizacdo do material inscrito pela organizacdo do
Festival.

6. O 6nus de toda natureza serd dos responsaveis por cada peca inscrita, no caso de
qualquer acdo legal acerca do material submetido ao evento.

7. Os ganhadores dos Prémios GRAND PRIX, bem como WAVE OURO, PRATA ou BRONZE
em qualquer uma das categorias que compdem o WAVE FESTIVAL poderdo divulgar suas
conquistas para fins promocionais ou de imprensa.

8. O descumprimento de qualquer regra expressa nos regulamentos do WAVE FESTIVAL
resultara na automatica desqualificagdo da pega inscrita.

9. Para todos os fins, ao longo de todos os processos e regras relativas ao WAVE FESTIVAL,
as decisGes tomadas pelos Organizadores serdo mandatorias, finais e definitivas, ndo cabendo a
elas a imputac¢do de qualquer tipo de recurso.

Elegibilidade

1. O Festival estd aberto para todos os envolvidos na industria da comunicagdo em toda a
Ameérica Latina e mercado hispano-americano.

2. Asinscri¢Ges ndao podem ser efetuadas sem autorizagdo prévia dos anunciantes proprietarios
dos direitos de comunicagdo das pecas.

3. Todas as pecas e a¢des da categoria PROMO devem ter sido originalmente criadas e
efetivamente veiculadas/colocadas em préatica nos canais e pontos de exibicdo promocionais.

4. Todas as pecas inscritas deverao ter sido publicadas pela primeira vez entre entre 01 de
janeiro de 2016 a 31 de margo de 2017.
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5. Todas as pecgas inscritas devem ter sido produzidas e veiculadas segundo contratos
comerciais pagos, firmados com clientes pessoas juridicas, de empresas registradas e
operantes. O cliente deve ter pago todos ou a maior parte dos custos de midia. Exce¢do as
pecas inscritas nas categorias Caridade e Servicos Publicos, cujos custos podem ter sido
negociados livremente. O Festival se reserva o direito de requisitar documentos
comprobatérios da efetiva veicula¢do das pecas inscritas, com vistas a validar sua veracidade,
no caso de sua qualificacao para shortlist ou premiacao.

6. As pecas inscritas no evento ndo poderao ter participado de edi¢cdes anteriores.

7. Os organizadores poderdo recusar inscricdes que ofendam sentimentos nacionais, religiosos
ou o gosto comum.

8. As pecas inscritas que até a data do julgamento final tiverem infringido qualquer norma legal
de seu pais de origem deixardo de ser elegiveis. E dever do responsavel pela inscricdo
notificar os organizadores caso qualquer violacdo dessa natureza seja registrada até a
Cerimobnia de Premiacdo.

9. Podem participar agéncias latinas e agéncias do mercado hispano americano, com trabalhos
feitos diretamente para o publico latino e/ou trabalhos feitos para outros publicos e
veiculado globalmente. Agéncias ndo latinas mas que o trabalho foi direcionado para o
mercado latino e/ou hispano americano também podem participar.

InscrigOes

1. Ndo serdo aceitas pegas fisicas cujas respectivas fichas de inscricdo, ndo tenham sido
preenchidas através do site do evento.

2. Cada peca deve ser inscrita apenas por um responsavel e isso deve ser acordado previamente
entre as partes interessadas. No caso de registro de duas inscrigdes para a mesma pega, sera
considerada apenas a primeira inscricdo como valida.

3. A cada peca correspondera uma inscri¢cdo. Pegas que fagam parte de uma campanha devem
ser inscritas e pagas individualmente, embora possam ser exibidas simultaneamente e em
grupo, no momento de sua avaliagdo.

4. Campanhas do tipo “teaser” em que cada pega tomada individualmente é de baixa relevancia
e onde o nome do anunciante, produto ou marca, aparece apenas uma vez, poderdo ser
consideradas como uma Unica inscri¢do.

5. Uma peca pode ser inscrita em mais de uma categoria. Ou dependendo da categoria em mais
de uma subcategoria. Considere e analise atentamente as categorias oficiais do Festival. Os
jurados se reservam o direito de mover pecas dentro de uma categoria no caso de entender
qualquer inadequacao.

6. Todos os formuldrios de inscricdio devem ser totalmente preenchidos online, no site do
Festival, incluindo valores e formas de pagamento. As inscricdes serdo consideradas
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oficialmente completas e finalizadas apenas no momento em que todo material exigido para
inscricdo esteja no banco de dados online e chegue ao escritério da organizacdao do WAVE
FESTIVAL.

7. Considere com atencdo as informacdes contidas em cada formuldrio, pois serdao elas que
servirdo de orientacdo para divulgacdo e premiacdo. Se sua peca for premiada, os créditos
publicados no site do Festival e comunicados publicamente serdo os constantes das fichas de
inscricdo. As alteracdes serdo possiveis até afinalizacdo da inscricdao. Apds essa data mediante
consulta a organizacgao, respeitando o prazo limite até o dia 17 de marco de 2017 e apds esse
prazo nao sera permitido nenhum tipo de mudanca.

8. As pegas podem ser apresentadas nos seguintes idiomas:

e Para peca em lingua portuguesa usar idioma original com legenda em espanhol ou
inglés, ou a peca traduzida para o inglés.

e Para peca em lingua espanhola usar idioma original com legenda em portugués ou
inglés, ou a peca traduzida para o inglés.

e Para peca originalmente em inglés ndo é necessario legenda ou traducao.

E proibido nas legendas ou traducdes alterar ou adaptar ao inglés usos especificos de linguagem,
caracteristicas socioculturais de cada pais ou regido, troca de nomes de personalidades locais e

mudar trilha sonora. E preciso manter a concepcdo da ideia original.

Dentro do campo sinopse é possivel colocar consideragdes adicionais com vista a esclarecer as
pecas em questdes de linguagem, caracteristicas socioculturais, etc.

E extremamente recomendado que a sinopse seja traduzida para o inglés ja que, se premiada,
a pega sera divulgada internacionalmente.

9. Ndo citar ou se referir, em nenhum momento, ao nome ou logomarca da agéncia ou de
gualquer dos envolvidos no desenvolvimento das pecgas e projetos inscritos.

Material e Formatos
Audio:
. MP3 com sampling rate de 44.1 kHz, estéreo e maximo de 10 MB por arquivo com

duragdo de até 3 minutos.

Video: para qualquer versao abaixo o video deve ter no maximo 2 minutos de duragdo.

. MOV - video QuickTime deve estar entre 60 e 120MB
.MP4 - entre 60 e 120MB

.MPG - entre 60 e 120MB

. FLV — Flash video, com resolugdo de 720x480 até 60MB

E recomendavel que o formato seja 16:9 wide screen.
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E extremamente recomendavel que se utilize um video explicativo. Este video sera usado tanto
para os jurados compreenderem o trabalho quanto para apresentacdo no auditério no
momento da CerimOnia de Premiacdo, caso a peca seja vencedora.
Imagem (digital) JPEG :

.JPEG — no limite de até 10 MB, com 300dpi e padrao CMYK — formato impressao
E recomendavel uma PRANCHA DE APRESENTACAO FiSICA enviada no seguinte formato:
¢ A2 (40cm x 60cm), materiais enviados acima dessa medida serdo desclassificados, em papel

cartdao ou outro material resistente e leve para suporte, laminada ou plastificada para facilitar
a manipulacdo e proteger a peca.

Cada PRANCHA (fisica e digital) devera utilizar apenas uma lamina/pagina e devera conter um
sumario da campanha em questdo. Essa apresentacdo deve contar algumas imagens-chave do
trabalho e do conceito adotado. O texto (ndo deve haver mais que 100 palavras) da prancha
pode vir no idioma original seguido de uma sinopse em inglés, ou a PRANCHA ja vem traduzida
para o inglés.

Nota: Em nenhum dos espacos das PRANCHAS DE APRESENTACAO deverdo aparecer cita¢gdes
ou referéncias a agéncia ou qualquer dos envolvidos no desenvolvimento das pecas e as pecas
deverdo vir com a etiqueta de identificacdo coladas atras.

As pranchas fisicas serdo utilizadas para julgamento e exibicdo caso seja vencedor.

¢ Para Embalagens Promocionais, forneca uma amostra da prépria embalagem ou conjunto de
embalagens. Se ndo puder ser o caso ou se essa apresentac¢do adicional for de todo impossivel,
fornega mais imagens em formato JPEG.

* Para pecgas de promogao interna em lojas fornega uma amostra do item em questdo. Se nao
puder ser o caso ou se essa apresenta¢do adicional for de todo impossivel, forne¢a mais
imagens em formato JPEG.

¢ Para pecgas impressas, fornecer uma cdépia ou prova do jornal, revista ou insert apropriado.

¢ Para pecas digitais e/ou interativas, fornecer uma URL especifica, que levara diretamente ao
item em questao.

Enderego de envio das pegas:

Depois de finalizada a inscrigdo pelo site, serd gerada a ficha de inscricdo (um arquivo em
extensdo PDF) e no final dele a etiqueta onde constardo os dados de identificagcdo da inscri¢do.
Essa etiqueta deve ser impressa e colada em todo material fisico que for enviado para a
organizagao do evento.

Enviar todo material fisico, cada um com a etiqueta de identificacdo colada/adesivada para:

Meio & Mensagem — Setor de Eventos
Rua Catequese, 227 — 62 andar
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Butantd — S3o Paulo/SP
Brasil - CEP: 05502-020

Para mais informacgbes, contate os organizadores em Icalabria@grupomm.com.br ou pelo
telefone: +55 11 3769.1625.

Preco da Inscrigao
O valor de inscri¢do de cada peca é US$ 400,00.

SUBCATEGORIAS

A. PRODUTOS E SERVICOS

A01. Produtos de Consumo de Larga Escala

Carnes, peixes, frutos do mar, frutas e verduras, legumes, batatas e raizes, arroz, massas,
pizzas, molhos, maioneses, vinagres, ervas e especiarias, leos e azeites, pimentas, farinhas,
acucares e adogantes, paes, alimentos pré-preparados, alimentos infantis, leites e derivados
(manteigas, queijos, requeijoes, iogurtes, etc.), cereais e crispis matinais, cremes e sopas, ovos
e margarinas, Chocolates, balas, gomas de mascar, snacks (salgadinhos), nozes e frutas secas,
barras de cereais, bolos, biscoitos, bolachas, geléias, mel, xaropes, sobremesas, sorvetes,
cervejas (inclusive cervejas ndo-alcodlicas), cidras, vinhos, champanhes, licores, destilados,
cafés, chds, achocolatados, isot6nicos, sucos, dguas, detergentes, sabdes,sabbdes em po e
sapondceos, amaciantes, produtos de limpeza e manutencao doméstica, inseticidas, filmes e
papéis especiais para embalagem e manutencdo de alimentos, graxas e material para
polimento de sapatos, colas de madeira e plasticos, ceras para polimento doméstico, tintas,
fertilizantes, maquiagens, perfumes, esmaltes e protetores para unhas, desodorantes,
shampoos e condicionadores, sabonetes, gel e mousses para cabelo e pele, sprays de cabelo,
sais de banho, protetores solares, cremes hidratantes, pastas de dente, produtos de higiene
bucal, fios dentais, lentes de contato, papéis-higiénicos,guardanapos, sabdes de barba, cremes
de depilagdo, tampdes e absorventes femininos, remédios OTC, vitaminas, ervas medicinais,
suplementos e produtos dietéticos, repelentes, adesivos e produtos para bandagens, logdes
capilares, testes de gravidez, preservativos, outros produtos de farmacia, roupas, sapatos
sociais e esportivos, cintos, meias, abotoaduras, lencos, linhas e material de costura e
armarinho, bolsas, carteiras, malas, éculos, relégios,jdias e bijuterias, produtos de moda e
afins, alimentos para animais domésticos, presentes e cartdes, canetas, papelaria e material
de escritdrio, produtos e acessérios de tabaco (cigarros ndo inclusos).

A02. Carros e Auto-Motivos

Carros, caminhdes, caminhonetes e utilitarios, tratores, motocicletas, vans, jeeps, pneus, pegas
e acessorios auto-motivos, combustiveis auto-motores, dleos lubrificantes, postos de servico,
concessionadrias, lojas e servigos especializados no setor auto-motivo.

A03. Outros Produtos de Consumo

Televisores, video e dudio players, equipamentos e acessorios de home-theaters, cameras de
foto e video, computadores, celulares, pagers, smartphones, brinquedos e consoles de games
eletronicos, bindculos, maquinas de lavar e secar roupa, maquinas de lavar e secar lougas,
geladeiras e freezers, ferros de passar roupa, liquidificadores, batedeiras, fornos micro-ondas,
chuveiros, metais de cozinha e banheiros, aquecedores, ar-condicionados, equipamentos de
jardinagem, detectores de fumacga, coifas, lougas de cozinha e banheiro, ceramicas e cristais,
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material de decoracao domeéstica, azulejos e papéis de parede, materiais de reforma
doméstica, abajures e luminarias, relégios domésticos, pneus, pecas e acessérios automotivos
(incluindo aparelhos de dudio para automéveis), 6leos automotivos, combustiveis
automotivos.

A04. Produtos e Servicos Financeiros
Bancos, cartdes de crédito, seguros, planos de investimento e previdéncia, fundos de pensao.

AO05. Servigos Publicos Comerciais

Servigos de telecomunicagoes, provedores de internet, provedores de servigos de TV a cabo ou
via satélite, paginas amarelas e catalogos telefonicos, companhias de fornecimento de agua,
gas, luz e saneamento basico (publicas e privadas), escolas e universidades (publicas e
privadas), escritérios e empresas de engenharia e arquitetura.

A06. Viagens, Lazer e Entretenimento

Parques tematicos e de diversdes, ginasios esportivos, academias de ginastica e preparo fisico,
clubes, spas, eventos musicais, esportivos e culturais, museus, mostras, feiras e exibicoes,
bares, casas noturnas, galerias de arte, cinemas e teatros, loterias, casas de aposta, jogos e
brinquedos infantis (ndo eletro-eletrénicos), companhias aéreas e rodo-ferroviarias, agéncias
de viagens, hotéis, pousadas, resorts, companhias de aluguel de carros e auto-motivos,
servicos de turismo e viagens em geral.

A07. Varejo e e-commerce incluindo restaurantes

Restaurantes, lanchonetes, cadeias e lojas de departamentos, magazines, lojas de roupase
acessorios, supermercados e lojas de conveniéncia (inclusive as de postos de servico),
farmdcias, 6ticas, saldes de beleza, lavanderias, agéncias postais, lojas de foto-processamento,
lojas de conserto para equipamentos eletro-eletronicos, sapatarias, lojas de e-commerce e
portais de leildo online.

A08 —Saude e Prescricoes Médicas

Hospitais, servigos laboratoriais, clinicas privadas de saude e tratamento médico, clinicas de
tratamento ocular, clinicas dentarias, servicos e clinicas de medicina alternativa,
equipamentos médicos e hospitalares, clinicas e consultdrios particulares, cirurgia plastica.

A09. Midia e Publicagdes
Jornais, revistas, livros, discos, CDs, DVDs, Radios e Redes de TV, enciclopédias (on e offline),
cursos por correspondéncia e virtuais (via internet).

A10. Propaganda e Comunicagao

Agéncias de Propaganda, produtoras de comerciais e fonogramas, empresas de servicos
audiovisuais profissionais, fornecedores do negdcio da comunicagdo (graficas, fotoliteiras,
escritorios de finalizacdo de imagens, estudios fotograficos, bancos de imagem), escritérios de
design (grafico e digital), servicos de marketing e consultoria.

All. Equipamentos e Servigos Corporativos

Agéncias de emprego, servicos de informatica e Tecnologia da Informacgéao (Tl), equipamentos
e servicos de fotocdpia, maquinas de fax, equipamentos e servicos de telefonia empresarial,
moveis e equipamentos para escritérios, servigos de courier, servigos de limpeza de industrias
e escritorios, servicos de seguranga patrimonial, servicos de logistica e armazenagem.
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A12. Comunicagao Business to Business
Campanhas e acoes de comunicacdo dirigida e especializada de negdcios para negécios (trade
e B&B).

A13. Informacgao Corporativa

Comunicacao institucional ndo-comercial, comunicacdo de imagem corporativa ou de marca
ndo diretamente associada a produto ou servico, patrocinios de eventos esportivos e/ou
culturais, mensagens natalinas e de boas festas, comunicacdo de fuses e aquisi¢oes,
patrocinios e oferecimentos de programas televisivos ou veiculados em outras midias ndo
ligados a produto ou servico.

A14. Saude e Seguranga Publica, Comunidades e Mensagens de Interesse Socio-Ambiental
Mensagens e campanhas anti-tabagistas, anti-drogas, contra direcao perigosa e consumo de
alcool ao volante, de seguranca e respeito as leis de transito, higiene e saude publica, Aids e
doencgas socialmente transmissiveis, doacdo de sangue, mensagens politico-religiosas, de
sindicatos e associagOes, campanhas pela igualdade sexual, racial, étnicas e ideoldgicas, em
prol dos deficientes motores e mentais, campanhas de voluntariado, Cruz
Vermelha,recupera¢dao de menores e inclusao social, avisos ambientalistas e em prol da
sustentabilidade.

B. USO DE MIDIA E/OU ESTRATEGIAS PROMOCIONAIS

Nestas categorias, sua peca sera julgada especificamente acerca do uso criativo do
meio/formato/estratégia correspondente, independentemente do produto ou servico em
questao.

BO1. Eventos
Melhor evento e programa de marketing para consumidores finais, bem como para publicos
de negdcios (b-to-b), trade shows, etc.

B02. Marketing de Campo

Inclui também demonstragdes de produtos e samplings em locais especiais (fora do ponto de
venda), performances promocionais, pocket-shows em areas de circulacdo de shoppings ou na
rua, etc.

B03. Midia Alternativa

Melhor uso promocional de midia ndo-tradicional. Inclui canais ndo convencionais e novos
canais, como a internet e plataformas digitais méveis, como celulares e consoles de games,
etc.

B04. Midia Tradicional
Melhor uso promocional de campanhas na chamada midia tradicional (considerada como TV,
Radio, Jornal, Revista e Outdoor).

BO5. Patrocinios
Para campanhas desenvolvidas para comunicar um patrocinio.

B06. Embalagens Promocionais
Melhor uso de embalagens promocionais.
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B07. Marketing promocional em ponto de venda

Melhores a¢gdes de marketing promocional em ambientes internos de lojas e areas de venda,
material promocional de ponto de venda, desenho de ambientes de venda e espacos
promocionais. Inclui merchandising no ponto de venda, formatos criativos de samplings e
experimentacao de produtos e lancamentos.

B08. Programas de fidelizacao
Para campanhas e promocdes utilizadas na otimizacdo do uso de programas de fidelizagao,
estimulando a compra e/ou consumo de servicos e produtos

C. PROMO: DIGITAL & SOCIAL
Nessa categoria, sera julgado especificamente qual o meio digital / plataforma social foi usada
para atingir o consumidor.

C01. Uso de publicidade digital em uma campanha promocional
Em telefone, tablet, incluindo: websites, microsites, search engine marketing, banners, e-mail
marketing, jogos e aplicagGes, cddigos QR, MMS, SMS, GPS, conteddo de marca, etc.

C02. Utilizacao de novas tecnologias em uma campanha promocional

C03. Utilizacdo de Plataforma Social (s) em uma campanha promocional
Sites de redes sociais, blogs, wikis, sites de compartilhamento de video, etc.

C04. Uso da audiéncia em uma campanha promocional
Campanhas promocionais que ativam publicos das redes sociais para criar e / ou reforcar as
relagdes dentro da comunidade ou com novos consumidores.

C05. Ativagao Comercial nas redes sociais
Plataforma que permita ou encoraja os usuarios a participar de atividade social que resulte em
uma venda direta.

D. CAMPANHA INTEGRADA LIDERADA POR PROMO
Melhor uso promocional de campanhas que integrem varios e diferenciados
meios/formatos/estratégias.
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