WAVE
% FESTIVAL
IN RIO s

A razdo do Festival
O WAVE FESTIVAL tem por objetivo oferecer aos profissionais e empresarios da industria da
comunicacado a oportunidade de promover seus trabalhos através da exibicao de seu material
mais original e criativo, em um evento com proposta Unica em toda a América Latina e mercado
hispano-americano.

Regulamento da Categoria: Public Relation - PR

Data e Local
A data oficial do WAVE FESTIVAL IN RIO sera nos dias 05 e 06 de Abril de 2017 e o mesmo sera
realizado no Brasil, Rio de Janeiro-RJ no Hotel Copacabana Palace:

Dias 04 e 05: Julgamento

Dias 05 e 06: Seminario

Dia 06 — Young Wave Circus

Dia 06 — Cerimbnia de Premiacdo

Data Final das inscrigoes

O ultimo dia para finalizar sua inscricdo sera 17 de marco de 2017.

Todos os materiais, documentacdo e pagamentos deverdo ter sido recebidos pelos
Organizadores até essa data. As inscricdes ndo poderdo ser canceladas a partir do dia 17 de
marg¢o de 2017.

Julgamento
Um juri internacional especializado julgara as pecas.

Fases do Julgamento
1. O shortlist é definido por categoria e nele serdo classificadas as pecas que, através de
um sistema digital de votacdo e apuracdo, tenham sido as mais bem votadas.

2. Em uma segunda fase, em discussdo aberta, os jurados apuram as pecas merecedoras
dos WAVE OURO, PRATA E BRONZE. Um GRAND PRIX é selecionado, também através de
discussdo aberta, entre as pegas que mereceram Ouro.

3. Em qualquer das fases, o jurado cuja peca esteja sendo avaliada ndo tem permissio de
voto. A decisdo do Juri sera sempre considerada definitiva e soberana.

Prémios

1. Os Prémios serdo atribuidos da seguinte forma:

UM GRAND PRIX pode ser escolhido nas CATEGORIAS.

Os prémios WAVE OURO, PRATA E BRONZE em cada categoria receberdo um troféu. Cada
prémio sera atribuido a empresa responsavel pela inscricdo da pega.

Tratamento e Publicagdo das Pegas

1. Todo material submetido ao Festival torna-se propriedade dos Organizadores e n3o sera
devolvido.
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2. Aos responsaveis por cada inscricao podera ser solicitado envio de material adicional
com vistas a exibicdo e divulgacdo de pecas constantes no shortlist ou premiadas. Nenhuma
peca premiada ou dados técnicos porderdo ser alterados apds o julgamento caso solicitada para
divulgacdo pelo WAVE FESTIVAL.

3. Com o objetivo de promover e difundir o festival, os responsdveis por cada peca
entendem que seu material passard a fazer parte do acervo permanente e histérico do WAVE
FESTIVAL, autorizando assim os organizadores a utilizar esse material em apresentacdes
publicas ou privadas, bem como utiliza-las em seu préprio material de divulgacdo, ou ainda em
pecas para comercializacdo.

4, Esse acervo histérico é de propriedade exclusiva dos Organizadores, ndo podendo,
portanto, ser divulgado, duplicado ou copiado, em parte ou no seu todo, de qualquer forma ou
para qualquer objetivo, sem autorizacdo prévia da organizacao do evento.

5. Os Organizadores, assegurados pelos responsdveis de cada peca inscrita, entendem seus
os direitos para uso e comercializacdo das pecas participantes do Festival; os responsaveis por
cada peca inscrita deverdo estar ao lado dos Organizadores no sentido de esclarecer e suportar
qualguer demanda acerca da posterior utilizagdo do material inscrito pela organizacdo do
Festival.

6. O 6nus de toda natureza serd dos responsaveis por cada peca inscrita, no caso de
qualquer acdo legal acerca do material submetido ao evento.

7. Os ganhadores dos Prémios GRAND PRIX, bem como WAVE OURO, PRATA ou BRONZE
em qualquer uma das categorias que compdem o WAVE FESTIVAL poderdo divulgar suas
conquistas para fins promocionais ou de imprensa.

8. O descumprimento de qualquer regra expressa nos regulamentos do WAVE FESTIVAL
resultara na automatica desqualificagdo da pega inscrita.

9. Para todos os fins, ao longo de todos os processos e regras relativas ao WAVE FESTIVAL,
as decisdes tomadas pelos Organizadores serdo mandatorias, finais e definitivas, ndo cabendo
a elas a imputagdo de qualquer tipo de recurso.

Elegibilidade

1. O Festival estd aberto para todos os envolvidos na industria da comunicagdo em toda a
Ameérica Latina e mercado hispano americano.

2. As inscrigdes ndo podem ser efetuadas sem autorizagao prévia dos anunciantes proprietdrios
dos direitos de comunicacao das pecas.

3. Todas as pegas inscritas na categoria PR serdo avaliadas pelo uso criativo da gestdao de

reputacdo na construgdo e preservacdo da confianca e entendimento entre individuos,
empresas ou organizacoes e seus publicos.
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4. Todas as pegas inscritas devem ter sido produzidas e veiculadas segundo contratos comerciais
pagos, firmados com clientes pessoas juridicas, de empresas registradas e operantes. O
cliente deve ter pago todos ou a maior parte dos custos de midia. Excecdo as pecas inscritas
na categoria Questdes Publicas, cujos custos podem ter sido negociados livremente. O Festival
se reserva o direito de requisitar documentos comprobatdrios da efetiva veiculacdo das pecas
inscritas, com vistas a validar sua veracidade, no caso de sua qualificacdo para shortlist ou
premiacgao.

5. Todas as pecas inscritas deverao ter sido publicadas pela primeira vez entre 01 de janeiro de
2016 a 31 de margo de 2017.

6. As pecas inscritas no evento ndo poderdo ter participado de edi¢cdes anteriores.

7. Os organizadores poderdo recusar inscricdes que ofendam sentimentos nacionais, religiosos
ou o gosto comum.

8. As pecas inscritas que até a data do julgamento final tiverem infringido qualquer norma legal
de seu pais de origem deixardo de ser elegiveis. E dever do responsdvel pela inscricio notificar
os organizadores, caso qualquer violacdo dessa natureza seja registrada até a Cerimonia de
Premiacao.

9. Podem participar agéncias latinas e agéncias do mercado hispano americano, com trabalhos
feitos diretamente para o publico latino e/ou trabalhos feitos para outros publicos e veiculado
globalmente. Agéncias nao latinas mas que o trabalho foi direcionado para o mercado latino
e/ou hispano americano também podem participar.

InscrigOes

1. Ndo serdo aceitas pegas fisicas cujas respectivas fichas de inscricdo, ndo tenham sido
preenchidas através do site do evento.

2. Cada peca deve ser inscrita apenas por um responsavel e isso deve ser acordado previamente
entre as partes interessadas. No caso de registro de duas inscricdes para a mesma peca, sera
considerada apenas a primeira inscricdo como valida.

3. A cada peca correspondera uma inscri¢cdo. Pegas que fagam parte de uma campanha devem
ser inscritas e pagas individualmente, embora possam ser exibidas simultaneamente e em
grupo, no momento de sua avaliagdo.

4. Campanhas do tipo “teaser” em que cada peca tomada individualmente é de baixa relevancia
e onde o nome do anunciante, produto ou marca, aparece apenas uma vez, poderao ser
consideradas como uma Unica inscrigdo.

5. Uma peca pode ser inscrita em mais de uma categoria. Ou dependendo da categoria em mais
de uma subcategoria. Considere e analise atentamente as categorias oficiais do Festival. Os
jurados se reservam o direito de mover pegas dentro de uma categoria no caso de entender
qualquer inadequacao.
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6. Todos os formularios de inscricdo devem ser totalmente preenchidos online, no site do
Festival, incluindo valores e formas de pagamento. As inscricdes serdo consideradas
oficialmente completas e finalizadas apenas no momento em que todo material exigido para
inscricdo esteja no banco de dados online e chegue ao escritdrio da organizacdo do WAVE
FESTIVAL.

7. Considere com atencdo as informacdes contidas em cada formuldrio, pois serdao elas que
servirdo de orientacdo para divulgacdao e premiacdo. Se sua peca for premiada, os créditos
publicados no site do Festival e comunicados publicamente serdo os constantes das fichas de
inscricdo. As alteracdes serdo possiveis até a finalizacdo da inscrigdo. Apds essa data mediante
consulta a organizacao, respeitando o prazo limite até o dia 17 de margo de 2017 e apds esse
prazo nao sera permitido nenhum tipo de mudancga.

8. As pegas podem ser apresentadas nos seguintes idiomas:

e Para peca em lingua portuguesa usar idioma original com legenda em espanhol
ou inglés, ou a peca traduzida para o inglés.

e Para peca em lingua espanhola usar idioma original com legenda em portugués
ou inglés, ou a pega traduzida para o inglés.

e Para peca originalmente em inglés ndo é necessdrio legenda ou traduc¢ao

E proibido nas legendas ou traducdes alterar ou adaptar ao inglés usos especificos de linguagem,
caracteristicas socioculturais de cada pais ou regiao, troca de nomes de personalidades locais e

mudar trilha sonora. E preciso manter a concepgdo da ideia original.

Dentro do campo sinopse é possivel colocar consideragdes adicionais com vista a esclarecer as
pecas em questdes de linguagem, caracteristicas socioculturais, etc.

E extremamente recomendado que a sinopse seja traduzida para o inglés ja que, se premiada,
a pega sera divulgada internacionalmente.

9. Ndo citar ou se referir, em nenhum momento, ao nome ou logomarca da agéncia ou de
qgualquer dos envolvidos no desenvolvimento das pegas e projetos inscritos.

10. No formulario de inscricdo, vocé devera fazer upload de um material explicativo em um
arquivo pdf com as seguintes informacgdes:

¢ Resumo da campanha: Uma breve perspectiva da campanha toda, do inicio ao fim, incluindo
seu desafio, objetivos, a estratégia, execucdo e resultado (mdaximo de 200 palavras). A partir dai,
explore cada um dos pontos acima mais detalhadamente, como explicado abaixo:

A situacdo:

¢ Descreva a organizacdo, empresa ou individuo para o qual a campanha foi criada.

¢ Descreva a situacao, problema ou oportunidade que levantou a necessidade para esta
campanha de PR (em 100 palavras).
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O objetivo:

» Descreva as metas e objetivos da campanha e os critérios determinados para classificar se foi
bem-sucedida.

¢ |dentifique o publico ou publicos-alvo e sua relagao com o cliente.

¢ Explique a pesquisa realizada para alcancar estes objetivos (em 100 palavras).
A estratégia:

¢ Descreva a estratégia de comunicagdo/PR (em 150 palavras).

Execucgao:

e Descreva passo a passo como o plano foi implantado, incluindo onde, quando e por quanto
tempo.

e Foram usadas ferramentas ou taticas especificas?

e A campanha decorreu de acordo com o planejamento original ou foi adaptada em algum
momento? (em 150 palavras)

Resultados documentados:

¢ Inclua resultados tangiveis e quantificdveis para demonstrar como eles podem ser comparados
com os objetivos originais e como atingiram as metas de comunicagdo e negdcios. Inclua
resultados comerciais, como vendas ou lucro, além de mudangas na conscientizagdo dos
consumidores e suas atitudes.

Esteja ciente que, na auséncia de indicativos de resultados, o Juri ndo podera dar nota para este
quesito e a inscricdo podera ser prejudicada (maximo de 850 palavras).

Para garantir a total imparcialidade no julgamento, ndo deve haver nenhuma identidade visual
da agéncia em nenhum material de inscricdo, com exce¢do da autopromogdo, ou qualquer
referéncia a qualquer pessoa que tenha contribuido para a inscricdo.
Material e Formatos
Audio:

. MP3 com sampling rate de 44.1 kHz, estéreo e maximo de 10 MB por arquivo com

duragdo de até 3 minutos.

Video: para qualquer versdo abaixo o video deve ter no maximo 2 minutos de duracdo.

. MOV - video QuickTime deve estar entre 60 e 120MB
.MP4 - entre 60 e 120MB
. MPG - entre 60 e 120MB
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. FLV — Flash video, com resolucdo de 720x480 até 60MB

E recomendavel que o formato seja 16:9 wide screen.

E extremamente recomendavel que se utilize um video explicativo. Este video sera usado tanto
para os jurados compreenderem o trabalho quanto para apresentacdo no auditério no
momento da CerimOnia de Premiacao, caso a pe¢a seja vencedora.

Imagem (digital) JPEG e PDF :

.JPEG — no limite de até 10 MB, com 300dpi e padrao CMYK — formato impressao
. PDF — no limite de 4MB

E recomendavel uma PRANCHA DE APRESENTACAO FiSICA enviada no seguinte formato:

¢ A2 (40cm x 60cm), materiais enviados acima dessa medida serdo desclassificados, em papel
cartdo ou outro material resistente e leve para suporte, laminada ou plastificada para facilitar
a manipulacdo e proteger a pega.

Cada PRANCHA (fisica e digital) devera utilizar apenas uma lamina/pagina e devera conter um
sumario da campanha em questdo. Essa apresentacdo deve conter algumas imagens-chave do
trabalho e do conceito adotado. O texto (ndo deve haver mais que 100 palavras) da prancha
pode vir no idioma original seguido de uma sinopse em inglés, ou a PRANCHA ja vem traduzida
para o inglés.

Nota: Em nenhum dos espacos das PRANCHAS DE APRESENTACAO deverio aparecer citacdes
ou referéncias a agéncia ou qualquer dos envolvidos no desenvolvimento das pecas e as pecas
deverdo ter colocadas atras a etiqueta de identificacdo.

As pranchas fisicas serdo utilizadas para julgamento e exibicdo caso seja vencedor.

Embalagens e Displays: enviar a pega propriamente dita, se em tamanho razodvel para
manipulacdo. Se ndo for possivel ou pratico, enviar fotos ou fazer o upload do pdf
correspondente.

Para pecas digitais ou interativas fornecer uma URL que leve diretamente a pega em questdo.

Endereco de envio das pecas:

Depois de finalizada a inscricdo pelo site, sera gerada a ficha de inscricdo (um arquivo em
extensdo PDF) e no final dele a etiqueta onde constardo os dados de identificacdo da inscri¢do.
Essa etiqueta deve ser impressa e colada em todo material fisico que for enviado para a
organizagao do evento.

Enviar todo material fisico cada um com a etiqueta de identificacdo colada/adesivada para:

Meio & Mensagem — Setor de Eventos
Rua Catequese, 227 — 62 andar
Butant3d — S3o Paulo/SP
Brasil - CEP: 05502-020
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Para mais informacdes, contate os organizadores em Icalabria@grupomm.com.br ou pelo
telefone: +55 11 3769.1625.

Preco de Inscrigao
O valor de inscri¢do de cada peca é US$ 400,00.

SUBCATEGORIAS
Cada peca devera ser inscrita em uma, e apenas uma, das subcategorias abaixo.

A.PRODUTOS E SERVICOS

Nessa subcategoria, o juri vai premiar a melhor campanha de relagdes publicas para o produto
e servico selecionado. Nao é possivel inscrever em mais de uma subcategoria dentro da
subcategoria A.

AO01. Alimentos e Nutricao

Carnes, peixes, frutos do mar, sopas, charcutaria, frutas e legumes, arroz, massas, pizzas,
molhos, maionese, vinagre, 6leos, especiarias, ervas, refeicdes preparadas, alimentos para
bebés e leite do bebé, nata, manteiga, queijo , ovos, leite, margarina e compotas, chocolate,
doces, chicletes, batatas fritas, snacks, nozes e frutos secos, doces e salgados bares, bolos,
biscoitos, bolachas, acucar, geléia, mel, manteiga de amendoim, xarope, pao, tostas, farinha,
ingredientes de cozimento, cereais de pequeno almoco, iogurte e bebidas de iogurte,
sobremesas, gelados.

A02. Automovel e Transporte

Carros, jipes e 4-rodas drives, picapes, vans, caminhdes, motos, pneus, produtos e servicos
automoveis, pecas de reposicdo, acessorios, postos de gasolina, gasolina, 6leo, concessionarias
de veiculos.

A03. Saude & Bem-Estar

Clinicas, servigos médicos, dentarios e oftalmos, medicamentos OTC, psiquiatras e terapeutas,
cirurgides plasticos etc., lentes de contato, aparelhos, vitaminas e ervas remédios, terapias
alternativas e medicamentos, suplementos alimentares e produtos, empresas farmacéuticas,
fabricantes de equipamentos de saude, por exemplo hospitalar e equipamentos
odontoldgicos.

A04. Artigos de Luxo, Moda e Beleza

Bens de luxo: todos os produtos que ndo sdo essenciais, mas sdo altamente desejados. Moda:
dia, noite, roupa de dormir, calgados, roupas esportivas, tecidos para vestudrio, jéias, reldgios,
malas, bolsas, dculos de sol e armagdes de 6culos. Beleza: maquiagem, pele e unhas,
perfumes, eau de toilette e aftershaves, desodorantes e sprays corporais, shampoos e
condicionadores, gel, mousse, tinturas de cabelo, sabonete, produtos de banho, protetor solar
e produtos de bronzeamento, secadores de cabelo e alisadores, escovas de cabelo, perucas,
cremes dentais, enxaguatdrios bucais, papel higiénico, laminas de barbear e produtos para
barbear, produtos depilatérios, remédios de pele, lo¢des anti-queda.

AO05. Outros Produtos de Consumo
Esta categoria inclui todos os produtos de consumo nao abrangidos pelas quatro categorias
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anteriores.

A06. Midia, Artes e Entretenimento

Jornais, revistas e suplementos, livros, editoras, estacdes de televisdo e de radio, redes e
programas. Teatro, cinema, programas de TV, museus, galerias de arte, festivais, orquestras,
boates, bares etc.

A07. Viagens, turismo e lazer
Transportes, companhias aéreas, cruzeiros maritimos, agéncias de viagens, hotéis, resorts,
golfe & clubes, servicos de namoro, parques tematicos, academias de gindstica.

A08. Comércio e restaurantes

Restaurantes, lojas de fast food, cafés, lojas especializadas, supermercados, farmdcias, 6ticas,
cabeleireiros, saldes de beleza, servico de lavandaria, agentes imobiliarios, foto-processadores,
locadoras, empresas de venda por correspondéncia, leildes, compras on-line e e-commerce.

A09. Servigos Financeiros (incl. Relagdes com Investidores e Corporate Finance)

Bancos, cartdes de crédito, contas correntes, poupanca, hipotecas e empréstimos,
investidores, seguros, pensdes e sector imobilidrio, fusGes e aquisicdes, privatizacbes, servigos
financeiros.

A10. Tecnologia & Manufacturing

Tecnologia e de telecomunicacdes, telefones celulares e aplicativos provedores de internet e
de servicos, jogos de video, televisores, cameras e todo o equipamento de hardware de
computador de dudio-visual e software. Utilities, por exemplo, gas, petrdleo, eletricidade e
energia, mineracdo. Aeroespacial, produtos quimicos, plasticos.

Al1. Acbes de Caridade que ndo geram lucro

Programas e politicas conduzidas em nome de instituicGes de caridade e / ou organizacGes
filantrépicas.

Incluindo: anti-tabaco, anti-drogas, anti-bebida, a segurancga rodoviaria, satude, higiene,
consciéncia da AIDS, mensagens politicas e religiosas, raciais, consciéncia étnica e da
deficiéncia, igualdade entre os sexos, instituicbes de caridade, fundos, voluntarios , Cruz
Vermelha, do sangue e da doacdo de 6rgdo, etc.

A12. Setor publico
Programas e politicas conduzidas em nome de entidades publicas (autarquias, conselhos,
departamentos governamentais ou autoridades do governo).

B. COMUNICACAO CORPORATIVA

B01. Comunicagao corporativa
Campanhas para trabalhar a imagem e melhorar o perfil ou a percepcdo de uma marca
corporativa, a organizacdo de corporac¢des, associagcdes comerciais, institutos e conselhos.

B02. Gestao de crises e Issues managment

B03. Lobby com Governos e Questdes Publicas

Pag 8

www.wavefestival.com.br PR



WAVE
LN FesTivAL
20165

Campanhas planejadas para influenciar ou comunicar a agenda de politicas publicas através do
uso de lobby ou estratégias mais abrangentes de questdes publicas, assim como

iniciativas politicas ou eleitorais. Programas e politicas conduzidos em nome de organismos
publicos (autoridades locais, conselhos, departamentos ou autoridades governamentais).

B04. Programas de sustentabilidade/PR Ambiental

Campanhas projetadas para abordar questdes verdes ou ambientais para proteger ou
melhorar uma organizac¢do, produto ou servico.

B05. Comunicagoes Internas
Comunicac¢des de empresas para colaboradores, incluindo gestdao de mudancas.

B06. Campanhas institucionais e corporativas

B07. Organizagao de Caridade e sem fins lucrativos

B08. Medical Programs e temas relacionados com a salde
B09.Programas de Gastronomia

B10. Campanhas de Brand Entertainment

B11. Campanhas ou programas para diferentes tipos de publicos
(btob)(btoc)

B12. Campanhas digitais com influéncia

C. DIGITAL & SOCIAL

C01. Uso de Plataformas Digitais

Incluindo websites, microsites ou sites de intranet, buscadores, mensagens instantaneas, e-
mail marketing, POS digitais, novas tecnologias, mundos virtuais, aplicativos para download,
incluindo protetores de tela, widgets e outras técnicas de PR digital para executar ou suportar
uma campanha de relagées publicas.

C02. Comunidade Construcdo / Gestdo

Atividade social que é projetado para construir ou manter uma comunidade ou uma marca
gue é baseado em redes sociais que podem resultar em uma afinidade com a marca reforcada
e / ou mudanca de atitudes entre o publico-alvo, niveis de engajamento.

C03. Publico-alvo / Engagement. Emprego de canais sociais. Levantamentos e
monitoramento das audiéncias.

Capacidade demonstrada para colocar as informacdes obtidas para usar em iniciativas de
comunicacao serdo considerados.

C04. Comunicagao influenciador

Iniciativas sociais ou projetos que apresentam uma celebridade, embaixadores sociais ou
influenciadores (ou seja, blogger, blogger de video, etc.) para se envolver com um publico.
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C05. Resposta / Tempo Real (incl. Crowdsourcing)

Segmentado e ndo-alvo atividade social que pode utilizar plataformas sociais, a fim de
responder aos eventos do mundo, crises e outras atividades on-line / off-line de uma forma
significativa.

C06. Uso de Co-Creation & Contetido Gerado pelo Usuario
Atividades que podem ser projetadas para se envolver com uma comunidade e incentiva-los a
contribuir ou colaborar com uma marca / organizagdo iniciativa / corporagdo base social.

C07. Uso inovador do social ou comunitario
Utilizagdo criativa da plataforma existente. Evidéncia de uso inovador do meio social, os niveis

de engajamento, o alcance social e estratégia vao ser todos considerados.

D . MELHOR CAMPANHA INTEGRADA LIDERADA POR PR.

E. MELHOR CAMPANHA INTERNACIONAL DE PR.

F. INOVACAO EM PR

Premia ideias inovadoras para as marcas nessa categoria. Podendo ser solu¢des tecnoldgicas
ou ndo. Uma tecnologia revoluciondria que promova um avanco criativo ou uma solugdo nao
exatamente tecnolégica, mas que também promoveu uma nova abordagem criativa.

Uma ideia inovadora que permitiu que a marca se comunicasse com seus clientes de uma
maneira ndo usual.
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