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A razdo do Festival
O WAVE FESTIVAL tem por objetivo oferecer aos profissionais e empresarios da industria da
comunicacdo a oportunidade de promover seus trabalhos através da exibicdo de seu material
mais original e criativo, em um evento com proposta Unica em toda a América Latina e mercado
hispano-americano.

Regulamento da Categoria: DIRECT

Data e Local
A data oficial do WAVE FESTIVAL IN RIO sera nos dias 05 e 06 de Abril de 2017 e o mesmo sera
realizado no Brasil, Rio de Janeiro-RJ no Hotel Copacabana Palace:

Dias 04 e 05: Julgamento

Dias 05 e 06: Seminario

Dia 06 — Young Wave Circus

Dia 06 — Cerimbnia de Premiacdo

Data Final das inscri¢oes

O ultimo dia para finalizar sua inscricdo sera 17 de marco de 2017.

Todos os materiais, documentacdo e pagamentos deverdo ter sido recebidos pelos
Organizadores até essa data. As inscricdoes ndao poderdo ser canceladas a partir do dia 17 de
marco de 2017.

Julgamento
Um juari internacional especializado julgara as pecas.

Fases do Julgamento
1. O shortlist é definido por categoria e nele serdo classificadas as pecas que, através de
um sistema digital de votacdo e apuracdo, tenham sido as mais bem votadas.

2. Em uma segunda fase, em discussao aberta, os jurados apuram as pe¢as merecedoras
dos WAVE OURO, PRATA E BRONZE. Um GRAND PRIX é selecionado, também através de
discussdo aberta, entre as pecas que mereceram Quro.

3. Em qualquer das fases, o jurado cuja peca esteja sendo avaliada ndo tem permissao de
voto. A decisdo do Juri sera sempre considerada definitiva e soberana.

Prémios
1. Os Prémios serdo atribuidos da seguinte forma:
UM GRAND PRIX pode ser escolhido nas CATEGORIAS.
Os prémios WAVE OURO, PRATA E BRONZE em cada categoria receberdo um troféu. Cada
prémio sera atribuido a empresa responsavel pela inscricdo da pega.

Tratamento e Publicagdo das Pegas

1. Todo material submetido ao Festival torna-se propriedade dos Organizadores e ndo sera
devolvido.
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2. Aos responsaveis por cada inscricdo podera ser solicitado envio de material adicional
com vistas a exibicdo e divulgacdao de pecas constantes no shortlist ou premiadas.
Nenhuma peca premiada ou dados técnicos porderdo ser alterados apds o julgamento
caso solicitada para divulgacdo pelo WAVE FESTIVAL.

3. Com o objetivo de promover e difundir o festival, os responsaveis por cada peca
entendem que seu material passara a fazer parte do acervo permanente e histérico do
WAVE FESTIVAL, autorizando assim os organizadores a utilizar esse material em
apresentacdes publicas ou privadas, bem como utilizd-las em seu préprio material de
divulgacdo, ou ainda em pecas para comercializagdo.

4. Esse acervo histdrico é de propriedade exclusiva dos Organizadores, ndo podendo,
portanto, ser divulgado, duplicado ou copiado, em parte ou no seu todo, de qualquer
forma ou para qualquer objetivo, sem autorizacdo prévia da organizacao do evento.

5. OsOrganizadores, assegurados pelos responsaveis de cada peca inscrita, entendem seus
os direitos para uso e comercializacdo das pecas participantes do Festival, os
responsaveis por cada peca inscrita deverdo estar ao lado dos Organizadores no sentido
de esclarecer e suportar qualquer demanda acerca da posterior utilizacdo do material
inscrito pela organizacao do Festival.

6. O 6nus de toda natureza serd dos responsaveis por cada peca inscrita, no caso de
qualquer agdo legal acerca do material submetido ao evento.

7. Os ganhadores dos Prémios GRAND PRIX, bem como WAVE OURO, PRATA ou BRONZE
em qualquer uma das categorias que compdem o WAVE FESTIVAL poderdo divulgar suas
conquistas para fins promocionais ou de imprensa.

8. 0O descumprimento de qualquer regra expressa nos regulamentos do WAVE FESTIVAL
resultara na automatica desqualificagdo da pega inscrita.

9. Paratodos os fins, ao longo de todos os processos e regras relativas ao WAVE FESTIVAL,
as decisGes tomadas pelos Organizadores serdo mandatérias, finais e definitivas, ndo
cabendo a elas a imputacao de qualquer tipo de recurso.

Elegibilidade

1. O Festival esta aberto para todos os envolvidos na industria da comunicacdo em toda a
Ameérica Latina e mercado hispano-americano.

2. As inscrigdes ndo podem ser efetuadas sem autorizagdo prévia dos anunciantes proprietarios
dos direitos de comunicagao das pegas.

3. Todas as pegas inscritas na categoria DIRECT devem ter sido criadas para e efetivamente
distribuidas e publicadas nos canais de marketing direto.

4. Todas as pecas inscritas devem ter sido produzidas e veiculadas segundo contratos comerciais
pagos, firmados com clientes pessoas juridicas, de empresas registradas e operantes. O
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cliente deve ter pago todos ou a maior parte dos custos de midia. Excecdo as pecas inscritas
nas categorias Caridade e Servicos Publicos, cujos custos podem ter sido negociados
livremente. O Festival se reserva o direito de requisitar documentos comprobatdrios da
efetiva veiculagdo/distribuicdo das pecas inscritas, com vistas a validar sua veracidade, no
caso de sua qualificagdo para shortlist ou premiacgao.

5. Todas as pecas inscritas deverao ter sido publicadas pela primeira vez entre 01 de janeiro de
2016 a 31 de margo de 2017.

6. As pecas inscritas no evento ndo poderao ter participado de edi¢des anteriores.

7. Os organizadores poderdo recusar inscricdes que ofendam sentimentos nacionais, religiosos
ou 0 gosto comum.

8. As pecas inscritas que até a data do julgamento final tiverem infringido qualquer norma legal
de seu pais de origem deixardo de ser elegiveis. E dever do responsavel pela inscricdo notificar
os organizadores caso qualquer violacdo dessa natureza seja registrada até a CerimOnia de
Premiacao.

9. Podem participar agéncias latinas e agéncias do mercado hispano americano, com trabalhos
feitos diretamente para o publico latino e/ou trabalhos feitos para outros publicos e veiculado
globalmente. Agéncias nao latinas mas que o trabalho foi direcionado para o mercado latino
e/ou hispano americano também podem participar.

InscrigOes
1. Ndo serdo aceitas pecas fisicas cujas respectivas fichas de inscricdo, ndo tenham sido
preenchidas através do site do evento.

2. Cada peca deve ser inscrita apenas por um responsavel e isso deve ser acordado previamente
entre as partes interessadas. No caso de registro de duas inscricdes para a mesma peca, sera
considerada apenas a primeira inscricdo como valida.

3. A cada peca correspondera uma inscri¢cdo. Pegas que fagam parte de uma campanha devem
ser inscritas e pagas individualmente, embora possam ser exibidas simultaneamente e em
grupo, no momento de sua avaliagdo.

4. Campanhas do tipo “teaser” em que cada peca tomada individualmente é de baixa relevancia
e onde o nome do anunciante, produto ou marca, aparece apenas uma vez, poderdo ser
consideradas como uma Unica inscrigdo.

5. Uma pega pode ser inscrita em mais de uma categoria. Ou dependendo da categoria em mais
de uma subcategoria. Considere e analise atentamente as categorias oficiais do Festival. Os
jurados se reservam o direito de mover pecas dentro de uma categoria no caso de entender
qualquer inadequacao.

6. Todos os formuldrios de inscricdo devem ser totalmente preenchidos online, no site do

Festival, incluindo valores e formas de pagamento. As inscricdes serdo consideradas
oficialmente completas e finalizadas apenas no momento em que todo material exigido para
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inscricdo esteja no banco de dados online e chegue ao escritério da organizacdao do WAVE
FESTIVAL.

7. Considere com atencdo as informagoes contidas em cada formuldrio, pois serdo elas que
servirdo de orientacdo para divulgacdo e premiagdo. Se sua peca for premiada, os créditos
publicados no site do Festival e comunicados publicamente serdo os constantes das fichas de
inscricdo. As alteracdes serdo possiveis até afinalizacdo da inscricao. Apds essa data mediante
consulta a organizacgao, respeitando o prazo limite até o dia 17 de margo de 2017 e apds esse
prazo nao sera permitido nenhum tipo de mudanca.

8. As pegas podem ser apresentadas nos seguintes idiomas:

e Para peca em lingua portuguesa usar idioma original com legenda em espanhol ou
inglés, ou a peca traduzida para o inglés.

e Para peca em lingua espanhola usar idioma original com legenda em portugués ou
inglés, ou a peca traduzida para o inglés.

e Para peca originalmente em inglés ndo é necessario legenda ou traducao.

E proibido nas legendas ou traducdes alterar ou adaptar ao inglés usos especificos de linguagem,
caracteristicas socioculturais de cada pais ou regiao, troca de nomes de personalidades locais e

mudar trilha sonora. E preciso manter a concepgdo da ideia original.

Dentro do campo sinopse é possivel colocar consideragdes adicionais com vista a esclarecer as
pecas em questdes de linguagem, caracteristicas socioculturais, etc.

E extremamente recomendado que a sinopse seja traduzida para o inglés ja que, se premiada,
a pega sera divulgada internacionalmente.

9. Ndo citar ou se referir, em nenhum momento, ao nome ou logomarca da agéncia ou de
qgualquer dos envolvidos no desenvolvimento das pegas e projetos inscritos.

Material e Formatos
Imagem (digital) JPEG :

.JPEG — no limite de até 10 MB, com 300dpi e padrdao CMYK — formato impressdo
E recomendavel uma PRANCHA DE APRESENTACAO FiSICA enviada no seguinte formato:

¢ A2 (40cm x 60cm), materiais enviados acima dessa medida serdo desclassificados, em papel
cartdo ou outro material resistente e leve para suporte, laminada ou plastificada para facilitar
a manipulacao e proteger a peca.

Cada PRANCHA (fisica e digital) devera utilizar apenas uma lamina/pégina e devera conter um
sumario da campanha em questdo. Essa apresentacdo deve contar algumas imagens-chave do
trabalho e do conceito adotado. O texto com até 100 palvavras da prancha pode vir no idioma
original seguido de uma sinopse em inglés, ou a PRANCHA ja vem traduzida para o inglés.
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Nota: Em nenhum dos espacos das PRANCHAS DE APRESENTACAO deverio aparecer citacdes
ou referéncias a agéncia ou qualquer dos envolvidos no desenvolvimento das pecas e as pecas
deverao ter colocadas atras a etiqueta de identificagdo.

As pranchas fisicas serdo utilizadas para julgamento e exibi¢do do vencedor.

Material de Suporte:

Para facilitar e esclarecer o trabalho do Juri, um material de suporte adicional devera ser
fornecido.

Audio:
. MP3 com sampling rate de 44.1 kHz, estéreo e maximo de 10 MB por arquivo com

duragdo de até 3 minutos.

Video: para qualquer versao abaixo o video deve ter no maximo 2 minutos de duragao.

. MOV - video QuickTime deve estar entre 60 e 120MB
.MP4 - entre 60 e 120MB

. MPG - entre 60 e 120MB

. FLV — Flash video, com resolugdo de 720x480 até 60MB

E recomendavel que o formato seja 16:9 wide screen.
E extremamente recomendavel que se utilize um video explicativo. Este video sera usado tanto

para os jurados compreenderem o trabalho quanto para apresentagdo no auditdrio no
momento da CerimOnia de Premiacdo, caso a peca seja vencedora.

O Embalagens e Displays: enviar a pega propriamente dita, se em tamanho razoavel para
manipula¢do. Se ndo for possivel ou pratico, enviar fotos ou fazer o upload do pdf
correspondente.

e Para inscrigdes em Mailing, fornecer uma ou duas copias da pega propriamente dita.

¢ Para Resposta Direta, fornecer uma prova ou cdpia do jornal, revista ou insert correspondente.

¢ Para Resposta Direta em TV, por favor, fornecer o video conforme especificagdes acima.

¢ Para Midia Alternativa fornecer fotos, videos ou amostras correspondentes.

¢ Para Marketing de Campo fornecer fotos, videos ou amostras correspondentes.

 Para pecas digitais ou interativas fornecer uma URL que leve diretamente a pe¢ca em questdo.

Enderego de envio das pegas:

Depois de finalizada a inscrigdo pelo site, serd gerada a ficha de inscricdo (um arquivo em

extensdo PDF) e no final dele a etiqueta onde constardo os dados de identificacdo da inscricdo.

Essa etiqueta deve ser impressa e colada em todo material fisico que for enviado para a
organizagdo do evento.
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Enviar todo material fisico, cada um com a etiqueta de identificacdo colada/adesivada para:

Meio & Mensagem — Setor de Eventos
Rua Catequese, 227 — 62 andar
Butantd — S3o Paulo/SP
Brasil - CEP: 05502-020

Para mais informacgbes, contate os organizadores em Icalabria@grupomm.com.br ou pelo
telefone: +55 11 3769.1625.

Preco de Inscrigao
O valor de inscri¢do de cada peca é US$ 400,00.

SUBCATEGORIAS

A - PRODUTOS E SERVICOS
Em Produtos e Servico, cada peca deve ser inscrita em apenas uma subcategoria A.

AO01. Produtos de Consumo de Larga Escala

Alimentos, bebidas, produtos de limpeza e manutencdo doméstica, inseticidas, filmes e papéis
especiais para embalagem e manutencdo de alimentos, graxas e material para polimento de
sapatos, colas de madeira e plasticos, ceras para polimento doméstico, tintas, fertilizantes,
cosméticos, shampoos e condicionadores, sabonetes, sais de banho, protetores solares,
produtos de higiene, lentes de contato, guardanapos, remédios OTC, vitaminas, ervas
medicinais, suplementos e produtos dietéticos, repelentes, adesivos e produtos para
bandagens, testes de gravidez, preservativos, outros produtos de farmdcia, roupas, sapatos
sociais e esportivos, cintos, meias, abotoaduras, lencos, linhas e material de costura e
armarinho, bolsas, carteiras, malas, dculos, reldgios, jéias e bijuterias, produtos de moda e afins,
alimentos para animais domésticos, presentes e cartdes, canetas, papelaria e material de
escritorio, produtos e acessoérios de tabaco (cigarros ndo-inclusos).

A02. Carros e Auto-Motivos

Carros, caminhdes, caminhonetes e utilitarios, tratores, motocicletas, vans, jeeps, pneus, pegas
e acessorios auto-motivos (inclusive toca-CDs), combustiveis automotores, éleos lubrificantes,
postos de servico, concessionarias, lojas e servigos especializados no setor auto-motivo.

A03. Outros Produtos de Consumo

Televisores, video e dudio players, equipamentos e acessérios de home-theaters, cameras de
foto e video, computadores, celulares, pagers, smartphones, brinquedos e consoles de games
eletronicos, bindculos, maquinas de lavar e secar roupa, maquinas de lavar e secar lougas,
geladeiras e freezers, ferros de passar roupa, liquidificadores, batedeiras, fornos micro-ondas,
chuveiros, metais de cozinha e banheiros, aquecedores, ares-condicionados, equipamentos de
jardinagem, detectores de fumacga, coifas, loucas de cozinha e banheiro, ceramicas e cristais,
material de decoragdo doméstica, azulejos e papéis de parede, materiais de reforma doméstica,
abajures e luminarias, relégios domésticos, pneus, pecas e acessérios automotivos (incluindo
aparelhos de dudio para automéveis), 6leos automotivos, combustiveis automotivos.
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A04. Produtos e Servigos Financeiros
Bancos, cartdes de crédito, seguros, planos de investimento e previdéncia, fundos de pensao.

AO05. Servigos Publicos Comerciais

Servigos de telecomunicagGes, provedores de internet, provedores de servicos de TV a cabo ou
via satélite, paginas amarelas e catdlogos telefonicos, companhias de fornecimento de agua, gas,
luz e saneamento basico (publicas e privadas), escolas e universidades (publicas e privadas),
escritdrios e empresas de engenharia e arquitetura.

A06. Viagens, Lazer e Entretenimento

Parques tematicos e de diversdes, ginasios esportivos, academias de ginastica e preparo fisico,
clubes, spas, eventos musicais, esportivos e culturais, museus, mostras, feiras e exibi¢des, bares,
casas noturnas, galerias de arte, cinemas e teatros, loterias, casas de aposta, jogos e brinquedos
infantis (ndo-eletro-eletrénicos),companhias aéreas e rodo-ferroviarias, agéncias de viagens,
hotéis, pousadas, resorts, companhias de aluguel de carros e auto-motivos, servicos de turismo
e viagens em geral.

A07. Varejo e e-commerce incluindo restaurantes

Restaurantes, lanchonetes, cadeias e lojas de departamentos, magazines, lojas de roupas e
acessorios, supermercados e lojas de conveniéncia (inclusive as de postos de servigo), farmacias,
Oticas, saloes de beleza, lavanderias, agéncias postais, lojas de foto-processamento, lojas de
conserto para equipamentos eletro-eletrénicos, sapatarias, lojas de e-commerce e portais de
leildo online.

AO08 - Sauide e Prescrigoes Médicas

Hospitais, servicos laboratoriais, clinicas privadas de saude e tratamento médico, clinicas de
tratamento ocular, clinicas dentarias, servicos e clinicas de medicina alternativa, equipamentos
médicos e hospitalares, clinicas e consultdrios particulares, cirurgia plastica.

A09. Midia e Publicagdes
Jornais, revistas, livros, discos, CDs, DVDs, Radios e Redes de TV, enciclopédias (on e offline),
cursos por correspondéncia e virtuais (via internet).

A10. Propaganda e Comunicagao

Agéncias de Propaganda, produtoras de comerciais e fonogramas, empresas de servigos audio-
visuais profissionais, fornecedores do negdcio da comunicagdo (graficas, fotoliteiras, escritorios
de finalizacdo de imagens, estudios fotograficos, bancos de imagem), escritérios de design
(grafico e digital), servicos de marketing e consultoria.

All. Equipamentos e Servigos Corporativos

Agéncias de emprego, servicos de informatica e Tecnologia da Informacao (Tl), equipamentos e
servicos de fotocdpia, maquinas de fax, equipamentos e servicos de telefonia empresarial,
moveis e equipamentos para escritdrios, servicos de courier, servigos de limpeza de industrias e
escritérios, servicos de seguranca patrimonial, servigos de logistica e armazenagem.

A12. Comunicagao Business to Business
Campanhas e agbes de comunicac¢ado dirigida e especializada de negécios para negdcios (trade e
B&B).
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A13. Informacgao Corporativa

Comunicacdo institucional ndo-comercial, comunica¢do de imagem corporativa ou de marca ndo
diretamente associada a produto ou servico, patrocinios de eventos esportivos e/ou culturais,
mensagens natalinas e de boas festas, comunicacdo de fusdGes e aquisicdes, patrocinios e
oferecimentos de programas televisivos ou veiculados em outras midias ndo-ligados a produto
ou servigo.

A14. Saude e Seguranga Publica, Comunidades e Mensagens de Interesse S6cio-Ambiental
Mensagens e campanhas anti-tabagistas, anti-drogas, contra direcdo perigosa e consumo de
alcool ao volante, de seguranca e respeito as leis de transito, higiene e saude publica, Aids e
doencas socialmente transmissiveis, doacdo de sangue, mensagens politico-religiosas, de
sindicatos e associacdes, campanhas pela igualdade sexual, racial, étnicas e ideoldgica, em prol
dos deficientes motores e mentais, campanhas de voluntariado, Cruz Vermelha, recuperacao de
menores e inclusdo social, avisos ambientalistas e em prol da sustentabilidade.

B. USO DE MIDIA E/OU ESTRATEGIAS DE MARKETING DIRETO

Nestas categorias, sua peca serd julgada especificamente acerca do uso criativo do
meio/formato/estratégia correspondente, independentemente do produto ou servico em
questao.

BO1. Flat Mailing
Inclui cartées, folhetos, convites e toda a variedade de pecas unidimensionais, sem pop-ups e
sem acompanhamento de samples.

B02. Multi-Dimensional mailing
Multi-dimensional mailing com uso de samples ou pop-ups.

B03. Resposta Direta
Inclui anuncios e inserts de resposta direta em midia impressa.

B04. Resposta Direta em TV e Infomerciais
Inclui o uso de campanhas e Infomerciais de TV para resposta direta.

B05. Resposta Direta em Midias Alternativas
Inclui o uso de formatos/canais de midia inovadores no marketing direto (como por exemplo
midia ambiente, midia externa, etc.).

B06. Resposta Direta no Campo
Inclui distribuicdo de material de resposta direta porta a porta, em eventos, trade shows, etc.,
além de merchandising e sampling de resposta direta nos pontos de venda.

B0O7. Resposta Direta em Plataformas Digitais
Campanhas ou ag¢des utilizando plataformas digitais como telefonia mdvel e internet (email

marketing, plataformas sociais, co-criacdo de contelido com ajuda do consumidor, etc)

B08 — Campanha Integrada
Melhor uso integrado de diferentes e variados meios/formatos/estratégias de marketing direto.
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C.INOVACAO EM DIRECT

Premia ideias inovadoras para as marcas nessa categoria. Podendo ser solucdes tecnoldgicas ou
ndo. Uma tecnologia revoluciondria que promova um avango criativo ou uma solugdo nao
exatamente tecnoldgica, mas que também promoveu uma nova abordagem criativa.

Uma ideia inovadora que permitiu que a marca se comunicasse com seus clientes de uma
maneira ndo usual.

D.USO DE DADOS
As inscricdes nesta subcategoria devem demonstrar como uma campanha de direct foi
conduzida por uso de dados.
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